
Datenschutz: Kennzahlen und Daten aus 

LinkedIn 

Der vom Bundesministerium für Wohnen, Kunst, Kultur, Medien und Sport 

(BMWKMS) bei LinkedIn Ireland Unlimited Company unterhaltenen Dienst 

LinkedIn.com ermöglicht die Nutzung von anonymen Statistiken aus Kennzahlen, 

die LinkedIn aus (allenfalls personenbezogenen) Daten der Besucher:innen:innen 

und den Interaktionen mit den Fanpages des BMWKMS erstellt. Diese sind: 

Kennzahlen aus „Beiträge Ihrer Unternehmensseite“ 

• Veröffentlicht

• Anzeigen auf der Unternehmensseite

• Mehr (Anzeigen von Beschäftigten / nicht aktiviert)

• Beliebte Beiträge

• Die meisten Kommentare

• Die meisten Reaktionen

Kennzahlen aus „Analysen“ 

• Inhalte

− Highlights (Impressions; Reaktionen; Kommentare; Direkt geteilte Beiträge)

− Kennzahlen – jeweils organisch, gesponsert oder beide (Impressions; Erreichte

Mitglieder; Klicks; Reaktionen; Kommentare; Direkt geteilte Beiträge; Engagement

Rate)

− Reaktionen auf Inhalte (Titel des Beitrags; Art des Beitrags; Zielgruppe;

Impressions; Ansichten; Klicks; Klickrate; Reaktionen; Kommentare; Direkt geteilte

Beiträge; Folgen; Engagement Rate)

• Besucher:innen

− Highlights (Seitenaufrufe; Individuelle Besucher:innen; Klicks auf den eigenen

Button)
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− Besuchskennzahlen jeweils Desktop, Mobilgerät oder beide  

• Seitenaufrufe, Individuelle Besucher:innen;  

• Alle Seiten, Start, Über LinkedIn, Talent Insights, Personen; 

• Alle Besucher:innen, Jobsuchende; 

− Demografische Daten zu Besucher:innen (Tätigkeitsbereich; Firmengröße; 

Branche; Ort; Karrierestufe) 

• Follower:innen 

− Follower-Highlights (Follower insgesamt; Neue Follower im folgenden 

zurückliegenden Zeitraum) 

− Follower-Zahlen (Gesponsert; Organisch) 

− Demografische Daten zu Ihren Follower:innen (Tätigkeitsbereich; Firmengröße; 

Branche; Ort; Karrierestufe) 

− Alle Follower:innen (Personen; Seiten) 

• In Suchen erschienen 

− Highlights von „In Suchen erschienen“ (Seitensuchen) 

− Top-Keywords, mit denen Sie Ihre Unternehmensseite finden; 

− Demografische Daten zu Top-Unternehmensseiten-Suchenden (Unternehmen; 

Position; Branche) 

• Leads  

• Mitbewerber  

− Mitbewerber-Highlights (Ihre Beiträge insgesamt; Ihre Engagement-Rate) 

− Neue Follower-Zahlen 

− Kennzahlen zur Gesamtzahl der Beiträge 

− Engagement-Daten insgesamt 

− Beliebte Mitbewerberbeiträge 

Kennzahlen aus „Feed“ 

• Folgen 

• Beiträge von Beschäftigten (nicht aktiviert) 

Kennzahlen aus „Aktivitäten“ 

• Alle 

• Kommentare 
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• Erwähnungen 

• Reaktionen 

• Mehr (Geteilte Beiträge; Analytik) 

Kennzahlen aus „Posteingang“ 

• Nachrichten (Archiviert; Spam) 

• Themen (Serviceanfrage; Demo anfordern; Support; Karriere; Andere) 

• Ungelesen 

Kennzahlen aus „Jobs“ (Stellenanzeigen) 

• Aktiv 

• Entwurf 

• Wird überprüft 

• Pausiert 

• Deaktiviert 

Kennzahlen aus „Events“ 

• Zukünftige 

• Vergangene 

Kennzahlen aus dem Ads Campaign Manager 

• Planen 

− Zielgruppen (Name der Zielgruppe; Beschreibung; Anzahl der Zielgruppen; Zugriff; 

Zuletzt bearbeitet; Zuletzt verwendet) 

• Zusammenfassung (Für welche Inhalte interessiert sich diese Zielgruppe? 

(Allgemeines Interesse; Interesse an Produkten aus folgendem Bereich); Wo 

befindet sich diese Zielgruppe (Top-Standorte; Mitglieder der Zielgruppe (in 

%)); Welches sind die typischen Zielgruppenattribute? (Arbeit im Bereich; 

Karrierestufe; Jobbezeichnung; Erfahren im Bereich; Berufserfahrung (in 

Jahre)); In welchen Unternehmen ist diese Zielgruppe tätig? 
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(Unternehmenswachstum, Branche, Beschäftigte); Matched Audiences in 

dieser gespeicherten Zielgruppe (Matched Audiences; Status; Quelle; Match-

Rate; Targeting; Anzahl der Zielgruppen; Zuletzt bearbeitet) 

• Content (Woran ist diese Zielgruppe generell interessiert? (Interessen; 

Mitglieder der Zielgruppe; % der Zielgruppe); An welchen Produkten ist diese 

Zielgruppe interessiert? (Interessen; Mitglieder der Zielgruppe; % der 

Zielgruppe)) 

• Standort (Wo befindet sich diese Zielgruppe: Ort/ Bundesland/ Land/ 

Kontinent; Mitglieder der Zielgruppe; % der Zielgruppe) 

• Mitglied (In welchen Tätigkeitsbereichen arbeiten die Mitglieder dieser 

Zielgruppe? (Tätigkeitsbereich; Mitglieder der Zielgruppe; % der Zielgruppe); 

Welche Karrierestufe hat diese Zielgruppe? (unbezahlt, Praktikum/Lehre, 

Berufseinsteiger:in, Berufserfahren, Manager:in, Director, Vice President, 

Geschäftsführung, Partner:in, Unternehmensinhaber:in); Welche 

Berufserfahrung hat diese Zielgruppe? (Berufserfahrung in Jahren; Mitglieder 

der Zielgruppe; % der Zielgruppe); Welche Kenntnisse hat diese Zielgruppe? 

(Kenntnisse; Mitglieder der Zielgruppe; % der Zielgruppe) 

• Unternehmen (In welchen Unternehmen ist diese Zielgruppe tätig? (Ranking, 

Arbeitgeber, Mitglieder der Zielgruppe % der Zielgruppe); Wie sieht die 

Verteilung der Zielgruppe nach Unternehmensgröße aus? (Anzahl der 

Beschäftigten); In welchen Branchen arbeitet diese Zielgruppe? (Branche; 

Mitglieder der Zielgruppe; % der Zielgruppe); Wie unterscheidet sich die 

Wachstumsraten der unternehmen, bei denen Mitglieder dieser Zielgruppe 

arbeiten? (Wachstumsrate des Unternehmens in %) 

− Markensicherheit (Blockier- und Zulassungslisten von Publishern, Profilen oder 

Unternehmensseiten; Sendeberichte von Publishern) 

• Marketing (Kampagnengruppen/Kampagnen/Anzeigen) 

− Spalten für Details (Name der Kampagnengruppe; Status; Kampagnenziel; 

Wichtige Ergebnisse; Startdatum; Enddatum; Kampagne; Kampagnengruppe) 

− Spalten für „Gebot und Budget“ (Kosten pro Ergebnis; Laufzeitbudget; 

Durchschnittliche Tagesausgaben; Tagesbudget; Gebot; Ausgaben) 

− Spalten für „Allgemeine Performance“ (Impressions; Klicks; Durchschn. CPM; 

Durchschn. CPC; Reichweite; Durchschn. Häufigkeit; Kosten pro 1.000 erreichten 

Mitgliedskonten; Durchdringung der Zielgruppe) 

− Spalten für „Engagement“ (Durchschnittliche CTR; Durchschnittliche Verweilzeit; 

Reaktionen; Kommentare; Geteilte Beiträge; Follower:innen von 

Unternehmensseiten; Follower:innen von Mitgliedern; Sonstige; Soziale Aktionen 

insgesamt; Klicks auf die Landingpage; Klicks auf LinkedIn Unternehmensseiten; 
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Klicks auf Mitgliedsprofil; Engagement insgesamt; Engagement Rate; 

Mitgliedschaften; Virale Impressions; Virale Klicks; Virale Reaktionen; Virale 

Kommentare; Virale Shares; Virale Follower:innen; Sonstiges virales Engagement; 

Virale Conversions; Post-Click-Conversions; Post-View-Conversions; Virale 

Mitgliedschaften) 

− Spalten zu „Conversions und Leads“ (Conversions; Klick-Conversions; Conversions 

nach Ansicht; Conversion Rate; Kosten pro Conversion; Gesamtwert aller 

Conversions; ROAS; Leads; Geöffnete Lead-Formulare; Rate ausgefüllter Lead-

Formulare; Kosten pro Lead; Event-Registrierungen; Post Click-Registrierungen; 

Post-View-Registrierungen; Registrierungen für virale Events; Registrierungen für 

virale Events nach Klicks; Aufrufe viraler Registrierungen; Leads (berufliche E-

Mails); Rate ausgefüllter Lead-Formulare (berufliche E-Mail); Kosten pro Lead 

(geschäftliche E-Mail) 

− Spalten für „Video“ (Aufrufe; Aufrufrate; CPV; Aufrufe (25%); Aufrufe (50%); 

Aufrufe (75%); Vollständige Aufrufe; Rate vollständiger Aufrufe; 

Vollbildwiedergabe, Virale Videoaufrufe; Virale Videoaufrufe bis 25%; Virale 

Videoaufrufe bis 50%; Virale Videoaufrufe bis 75%; Vollständig angesehene virale 

Videos; Rate vollständig angesehener viraler Videos; Vollbildwiedergaben viraler 

Videos; Läuft gerade Wiedergaben; Überspringungen; Überspringungsrate) 

− Spalten für Sponsored Messaging (Auslieferungen; Öffnungen; Klicks auf 

Sponsored Messages; Button-Klicks; Banner-Klicks; Link-Klicks; Öffnungsrate; 

Click-to-Open-Rate; Kosten pro Auslieferung; Kosten pro Öffnung; Engagement 

insgesamt; Engagement Rate) 

− Spalten für „Interessierte Kandidat:innen“ (Interessierte Kandidat:innen; Rate 

interessierter Kandidat:innen; Kosten pro Kandidat:in) 

− Spalten für „Bewerbungen“ (Bewerbungsklicks; Bewerbungen; Bewerbungsrate; 

Kosten pro Bewerbung) 

− Spalten für „Dokumente“ (Download-Klicks; Download-Klicks in der Vorschau; 

Virale Download-Klicks; Virale Download-Klicks in der Vorschau; Ansichten bis 

25%; Ansichten bis 50%; Ansichten bis 75%; Vollständige Ansichten; Virale 

Ansichten bis 25%; Virale Ansichten bis 50%; Virale Ansichten bis 75%; 

Vollständige virale Ansichten) 

− Spalten für „Lead-Funnel“ (Hochwertige Leads; Kosten pro hochwertigem Lead) 

− Spalten für „MRC“ (MRC-Impressions (Netto); MRC-Klicks (Netto); MRC-

Impressions insgesamt; MRC-Klicks insgesamt) 

− Attributionstypen (Leads (datengesteuerte Attribution)) 

• Messung 

− Insights zu Messungen nach Awareness (Reichweite) & Consideration (Klicks): 

Performance (Leads; CPL); Funnel-Analyse für Unternehmen; Die 
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leistungsstärksten Zielgruppen (Karrierestufen; Standorte; Tätigkeitsbereiche); 

Erfolgreichste Anzeigen (Awareness; Consideration); Kampagnen mit der besten 

Performance (Benchmark (Branche/Ich); Awareness; Consideration) 

− Conversion Tracking 

Daten einer von einem Posting bzw. einem Content betroffenen 

Person 




